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Caratteristiche economia attuale determinano la necessita di una forte
interconnessione tra le dinamiche organizzative interne ad un territorio per.
attrarre investimenti produttivi.

Sempre pill spesso si creano reti e sinergie tra funzioni e servizi al fine di
rispondere in maniera adeguata alle esigenze espresse da residenti, |
imprese, city users, visitatori, etc.

Le relazioni interne ed esterne al territorio si determinano sulla base di |
progetti comuni a pill soggetti pubblici e privati, anche su base interregionale.

Carenza di risorse finanziarie per lo sviluppo dell'offerta turistica richiedono
una forte convergenza degli investimenti pubblici e privati.




Necessita di governare il territorio cogliendo le opportunita di partenariato e
sviluppando tutte le sinergie possibili tra enti pubblici e privati. _

Utilita di mettere in rete le conoscenze e le competenze per sviluppare
strategie di azione efficaci. |

Esigenza di creare e assicurare le condizioni per lo sviluppo a lungo termine
del territorio, valutandone gli impatti degli interventi in base alla loro -
sostenibilitd ecnomica, gestionale e ambientale.

Opportunita di creare economia di scala nei _quommm_ massimizzando gli
effetti positivi (es. impatto delle strategia di marketing) e limitando gli mmmﬁ_
negativi (es. sostenibilita delle risorse). _ |




Definizione

Contesti turistici omogenei o integrati, comprendenti ambiti territoriali
appartenenti anche a regioni diverse, caratterizzati dall'offerta integrata di
beni culturali, ambientali e di attrazioni turistiche, compresi i prodotti tipici
dell'agricoltura e dell'artigianato locale, o dalla presenza diffusa di imprese
turistiche singole o associate. _

Enti promotori

Gli enti locali o soggetti privati, singoli o associati, n_.03c0<o:o i sistemi
turistici locali attraverso forme di concertazione con gli enti funzionali, con
le associazioni di categoria che concorrono alla formazione dell'offerta
turistica, nonché con i soggetti pubblici e privati interessati.




Definizione

L'insieme di programmi, progetti e servizi orientati allo sviluppo turistico am_ _
territorio e all'offerta integrata di beni culturali, ambientali e di attrazioni
turistiche, compresi i prodotti tipici della USQCN_o:m e dell m:oomﬂB:oB_m
locale.

Enti promotori

E promosso e realizzato dalle autonomie locali e funzionali, dalle imprese
del settore turistico in forma singola o associata, dalle associazioni
imprenditoriali di categoria, nonché da altri soggetti che abbiano come
scopo il perseguimento dello sviluppo sociale ed economico del territorio.

La partecipazione congiunta di soggetti pubblici e privati e condizione
necessaria per ottenere dalla Regione il riconoscimento del sistema
turistico.




[l sistema turistico opera per conseguire le seguenti finalita:

a) sviluppo di nuove potenzialita turistiche;
b) qualita dei prodotti turistici e offerta di nuovi prodotti;
¢) integrazione tra differenti tipologie di turismo, anche al fine della sua
destagionalizzazione;
d) realizzazione di interventi infrastrutturali e di riqualificazione urbana e
del territorio;

e) sostegno all'innovazione tecnologica;
f) crescita della professionalita degli operatori e m<__c_u_uo delle competenze
manageriali; _ _
g) promozione e attivita di marketing.




Il riconoscimento del sistema turistico, d’intesa con la Provincia |
competente, avviene con I'approvazione da parte della Giunta regionale

del programma di sviluppo turistico.

| modelli organizzativi, gli strumenti operativi, il conferimento delle
risorse necessarie e la durata del sistema turistico sono determinati in
funzione della tipologia degli interventi da realizzare.

A questi fini nellambito di un sistema turistico possono coesistere piu
soggetti attuatori, che individuano un coordinatore del programma.




Deve essere coerente con gli indirizzi della programmazione regionale

e viene valutato considerando:

a) la rilevanza turistica ai sensi dell’'articolo 2, comma 2 e la congruita
dell'area territoriale interessata; |
b) 'integrazione tra soggetti pubblici e privati anche in forma consortile e
cooperativa,

c) la tipologia e la qualita del prodotto turistico.
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MODALITA’ DI REALIZZAZIONE

~ Attuazione
~.programmadi
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SISTEMA
TURISTICO

IDEA FORZA

Po di Lombardia

Unire le peculiaritd di quattro province nel campo della cultura, dell’arte, deli’ambiente,
delle tradizioni, della gastronomia per offrire una nuove proposta di turismo di scoperta.

Lago di Como

Portare il prodotto lago ai livelli di eccellenza delle altre destinazioni lacuali italiane,
rilanciare il prodotto montagna attraverso la diversificazione e qualificazione dell'offerta,
organizzare e qualificare il prodotto affari per la competizione sui mercati esteri.

Terre dell’acqua

Sviluppo dei prodotti turistica in una logica di sostenibilita ambientale e creazione di una
cultura manageriale nella gestione deil’offerta.

Provincia di
Bergamo

Accrescere le condizioni di competitivita degli operatori pubblici e privati della provincia
attraverso azioni trasversali destinate a tutto il territorio: formazione, promozione, sviluppo
dei servizi di informazione e accoglienza.

Sublimazione
dell’acqua

Valorizzazione dell’elemento acqua presente sul territorio nelle sue diverse forme: dalla
neve, alle terme, ai laghi.

Valtelina

Rafforzamento della competitivitd dell’offerta turistica a partire dalla diversificazione di
prodotti e attrattive che un sistema unico di tutta la Valtellina pud offrire.

Brescia e
Valtrompia

Valorizzazione delle eccellenze del patrimonio culturale del territorio: dai beni @ monumenti

archeologici, storici ed artistici della citta di Brescia alla memoria dell'industrializzazione e
del lavoro in Valle Trompia. :

Adamello

Sviluppare in una logica di sistema interregionale le eccellenze turistiche del territorio -
dell’Alta Valle Camonica, del Passo del Tonale e del comune trentino di Vermiglio.

Garda

Sviluppare una maggiore integrazione tra le diverse tipologie di turismo del territorio
gardesano per garantire una pill spinta destagionalizzazione dei flussi turistici

Varese

Promuovere lo sviluppo turistico della Provincia di Varese sulla base di cinque parole chiave:
cultura turistica, autenticita, qualita, integrazione sostenibilita.




SISTEMI TURISTICI RICONOSCIUTI
DALLA REGIONE LOMBARDIA Al SENSI
DELLA L.R. 8/2004 .

Territori di riferimento
dei Sistemi turistici: quadro d'insieme
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v" Attivazione di processi di sviluppo turistico non limitati alla dimensione
locale

v" Messa in rete di operatori pubblici e privati che prima agivano
separatamente

v |l progetto integrato del Po di Lombardia ha vinto il premio a Forum P.A.
2006

v' Attivazione a livello locale di iniziative “in sintonia” con il metodo dei mmwﬁmi _.__
turistici (es. osservatorio CCIAA — ISNART lago di Como).

v | Sistemi turistici si evolvono e sono in grado di ricalibrare le loro scelte
(Lomellina, Valchiavenna)




v Superare particolarismi e frammentazioni

v Scegliere una formula organizzativa efficace per la governance di sistema

v" Riunire in un’unico programma le azioni e i progetti di promozione turistica |
e per la qualificazione dell'offerta

v Definire a livello sovralocale le priorita e selezionare i progetti da inserire
nei P.S.T.

v Ragionare e programmare in un’ottica integrata:

- rispetto alla costruzione dei prodotti turistici da offrire

- rispetto all'utilizzo delle risorse finanziarie




v Approvazione delle nuove linee di indirizzo regionali

v Definizione degli ambiti a vocazione e potenzialita turistica

v" Sviluppo di una funzione di osservatorio multilivello sugli sviluppi delle
dinamiche turistiche

v" Supporto allo sviluppo della governance a livello locale

v Progettazione di strumenti finanziari innovativi




